Raziskovalna dejavnost 2016

Na 38. natecaju Mladi za Celje je naSa Sola predstavila 26 raziskovalnih nalog iz podrocja strojnisStva,
mehatronike in medijske tehnike, kar je rekordni dosezek v zgodovini sreCanj. Polovica nalog se je uvrstila v
prvo skupino, deset nalog pa v prvi krog drzavnega srecanja mladih raziskovalcev Slovenije.

Tradicionalno 50. Srecanje mladih raziskovalcev Slovenije je potekalo 16.5.2016 v Murski Soboti.
Zlato priznanje je prejela naloga Mobilna univerzalna hidravli¢na naprava.

Srebrno priznanje so prejele naloge : Hladilni sistem za harmoniko, Nadgradnja multifunkcijskega
avtonomnega vozila z robotsko roko, Dodatni varnostni sistem avta.

Bronasto priznanje : Glasba na radiu, Tehnoloski vidik kromoterapije, Ultimativni robot,
Qvadrokopter, BCbot naprava za pobiranje tenis Zogic, Kako bo virtualna resni¢nost spremenila AV

Mobilna univerzalna hidravli¢na naprava

Raziskovalci: Martin Brecko, David Korez, Jan Napret Kaucic, S-4.a
Mentorja: Joze Prezelj, uni. dipl. inz., Franc Horjak, str.teh.
Uvrstitev: 1.skupina

Za projektno nalogo smo si izbrali mobilno univerzalno hidravli€no napravo. Nas cilj je bil, da bi ustvarili
napravo, ki jo bomo lahko transportirali in bo imela funkcijo montaze in demontaze pus, listnatih vzmeti in
lezajev. Napravi smo dodali tudi funkcijo ravnanja aluminijastih platiS¢.

Zacetna ideja nas je vodila do prvih skic, le-te pa do izdelave 3D modela in na koncu do samega izdelka.

Robotsko varjenje stikalnega bloka

Raziskovalca : Tomo PSeni¢nik, Matic Majer, M-4.c

Mentorja: mag. Andro Glamnik, univ. dipl. inZ., Matej Veber, univ. dipl. inz
Uvrstitev: 2.skupina

V danasnjem casu si ne moremo predstavljati industrije brez robotov, ki nadomestijo ¢lovekova opravila.
Roboti so zanesljivejsi, hitrejsi in natan¢ne;jsi kakor ljudje. Zaradi robotizacije ogromno delavcev izgubi
sluzbo, kar ni ravno prednost. A vendar je dobro izhodis¢e za zaposlovanje novih, mladih programerjev in
operaterjev, ki robota nadzorujejo in ga "naucijo" razli¢nih gibov. Varjenje je za delavca zelo neprijazno, saj
vseskozi vdihuje razli¢ne, zdravju Skodljive pline, ki pri tem nastajajo. Ob tem nastaja tudi moc¢an snop
svetlobe, zaradi katere se lahko varilcu €ez ¢as poslabsa vid. Te motnje na robota ne vplivajo, zato je idealno
nadomestilo za delavca. Prav tako je delo hitrejSe in natan¢nejse ter brez postanka, kar je razlog za hitro
povrnitev investicije, ob vsem tem pa vseskozi ostaja tudi enaka karakteristika zvara



Ultimativni robot
Raziskovalci: Miha Krumpacnik, Nik Curin, Denis Fale, M-2.f
Mentorja: mag. Andro Glamnik, univ. dipl. inz., Matej Veber, univ. dipl. inZ

Uvrstitev: 1.skupina

Za raziskovalno nalogo smo zeleli izdelati mobilnega robota na kolesih, ki ga bomo vozili na daljinsko
vodenje ter da bo v zivo prenasal sliko na pametni telefon. Osnovo smo sestavili iz vseh potrebnih delov, ki
smo si jih zamislili. Ker smo inovativni in Zelimo pridobiti novo znanje, smo se odlo¢ili, da bo naSega
robota poganjal mikroracunalnik Raspberry P1 2 b+. Ker z njim ni imel izkuSenj $e nih¢e od nas, smo vedeli,
da nas ¢aka trdo in tezavno, vendar zabavno delo. Za vodenje samega robota smo razmisljali med dvema
standardnima igralnima plos¢koma, in sicer med Xboxom ali Playstationom, ki delujeta na osnovi
Bluetooth. Na koncu smo se odlo¢ili za Playstation igralni plos¢ek. Ko smo dobili dele, smo priceli s
sestavljanjem robota, saj Se nismo imeli ustreznega kabla za zagon Raspberryja. Ko smo platformo sestavili,
smo vse mo¢i usmerili v samo srce robota, in sicer v delo z Raspberry Pi. Ceprav so bile to za nas povsem
nove dimenzije programiranja, smo se hitro naucili osnovne tehnike upravljanja. Ves ¢as pa smo se
posvecali tudi samemu programu za vodenje in prenosu slike. Ko smo na Raspberry Pi namestili vso
potrebno programsko opremo, smo priceli s povezovanjem senzorjev in motorjev. Ker je v grobem vse
delovalo pravilno, smo priceli izpopolnjevati podrobnosti, dokler nismo prisli do zaklju¢nega izdelka.
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BCbot naprava za pobiranje tenis Zogic

Raziskovalca: Lovro Eman, Niko Strahovnik, M-4.c

Mentorja: mag. Andro Glamnik, univ. dipl. inz., Matej Veber, univ. dipl. inz
Uvrstitev: 1.skupina

Za opravljanje Cetrtega maturitetnega predmeta sva si izbrala raziskovalno nalogo. Zadala sva si cilj, da
izdelava robota za pobiranje tenis zogic. Ideja je, da bi olajSal in pospesil delo na tenis igriScu, s tem, da
igralcu ne bi bilo potrebno pobirati Zogic in bi se lahko ta ¢as spoc€il. Projekt vsebuje vsa podrocja
mehatronike - strojnistvo, elektroniko, racunalnistvo in avtomatizacijo. Izvedba tega projekta ni lahka, saj se
vse izdeluje na novo, ampak ob pomoci odli¢nih mentorjev bo izvedba mogoca, ne pa enostavna. Najtezje je
zagotovo programiranje, saj nama je to podrocje dokaj neznano, vendar bo ob pomoci mentorjev in
zagnanosti vse izvedljivo. Projekt je predvsem zanimiv, saj na internetu nisva zasledila robotov za pobiranje
tenis Zogic. Zato se nama zdi najin projekt, zelo inovativen in zelo zanimiv.




Hladilni sistem za harmoniko

Raziskovalca: Rok Hrovat, Rok Arnsek, M-4.c

Mentorja: mag. Andro Glamnik, univ. dipl. inz., Matej Veber, univ. dipl. inz
Uvrstitev: 1.skupina

Za raziskovalno nalogo sva se odloc¢ila narediti hladilni sistem za hlajenje notranjosti kovcka za harmoniko.
Naprave, ki bi to omogocala, Se nisva zasledila, zato sva se odlocila, da jo izdelava sama. O ideji sva
povprasala tudi ucitelja harmonike ter prisla do zakljucka, da mora biti sistem lahek, baterija mora zdrzati
kar nekaj Casa, sistem pa mora biti snemljiv, saj ga ne potrebujeva celo leto. Za krmiljenje sva uporabila
mikrokrmilnik, saj nama omogoca vse, kar potrebujeva. Zacele so nastajati prve ideje o izgledu sistema in
tem, kako bo sploh deloval. Prisla sva do zakljucka, da bi bilo najbolje, ¢e bi sistem deloval na principu
klime. Ohisje je precej preprosto, a izdelava je bila zelo zahtevna. Uporabila sva postopek frezanja z

robotom, kar nama je vzelo precej Casa. Prve ideje sva skicirala na list papirja, kmalu za tem pa so nastale

prve racunalniSke slike ter modeli.




Avtomatizirano varjenje

Raziskovalci: Kristjan FiSer, Urban Anton Askerc, Aleksander Drovenik, M-4.c
Mentorja: mag. Andro Glamnik, univ. dipl. inz., Matej Veber, univ. dipl. inz
Uvrstitev: 2.skupina

Za raziskovalno nalogo smo si zadali nalogo, kako zvariti kakovostni zvar. V raziskovalni nalogi smo
predstavili komponente robotskega varjenja in programiranja. Raziskovali smo razlike varjenja okroglih
polizdelkov oziroma obdelovancev z robotsko mizo DKP400 in brez nje. Primerjali smo robotske in ro¢ne

zvare pod razlicnim kotom, razlicnimi parametri varjenja ter hitrostjo varjenja. Primerjali smo tudi ¢asovne

in kakovostne razlike robotskega in ro¢nega varjenja.




Dodatni varnostni sistem avta
Raziskovalec : Nejc Tovornik, M-2.f
Mentor: Robert OjsterSek, mag. inz.
Uvrstitev: 1.skupina

V danaSnjem casu in v danasnjih avtomobilih se vedno pogosteje sreCamo z operacijskimi sistemi, ki nudijo
skoraj popolno nastavitev avtomobila le na dotik. Nastavlja se lahko vse, od obratovanja motorja do
vizualnih u¢inkov na armaturi. Tak$nih sposobnosti starej$a vozila niso imela na voljo, zato sem se odlo¢il,

da raziS€em in zgradim sistem, ki omogoca vsaj nekaj teh moznosti.
Nadgradnja multifunkcijskega avtonomnega vozila z robotsko roko

Raziskovalci: Miha Kajbi¢, Vid Cernec, Zan Kramzar M-3.c
Mentorji: Robert OjsterSek, mag. inz, Matjaz Cize,j univ. dipl. inz., Stevo Romani¢, dipl. inz.

Uvrstitev: 1.skupina

V danasnjem Casu se vse ve¢ pozornosti namenja razvoju in izdelavi avtonomnih strojev in naprav, ki bi
¢loveku olajsale delo ter ga nadomestile v morebitnih nevarnih situacijah. Lep zgled nam daje vecina
avtomobilskih korporacij z avtomobili, kjer za upravljanje ni potreben ¢loveski faktor. Vso to tehnologijo je
mogoce najti tudi v robotiki, ta pa nam je vzbudila zanimanje za koncept Kukine avtonomne robotske
platforme, zaradi katere se je porodila ideja o nadgradnji vozila. Raziskovalni uéni projekt predstavlja
nadgradnjo in izboljSavo Ze obstojecega multifunkcijskega avtonomnega vozila. Ker na trgu ze obstajajo
podobne platforme, smo se v tem projektu odlocili narediti trzno, kot tudi tehnolosko konkurenéno vozilo in
pri tem pridobiti najve¢ znanja za nadaljnje projekte.
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Algoritmi vodenja, optimatizacije in regulacije 3D tiskalnika
Raziskovalca : Blaz Blatnik, Valentin Bukovsek, M-4.c

Mentor: Robert OjsterSek, mag. inz.

Uvrstitev: 2.skupina

3D-tiskanje je vse popularnejse, saj si lahko marsikdo privos¢i tiskalnik in tiska doma. Drugod po svetu je
3D-tiskanje uporabljeno v industriji, medicini, gradnji, modelarstvu, pri raznih raziskavah in celo v vesoljski
industriji. Zato lahko recemo, da je raba 3D-tiskanje v zadnjih letih v velikem porastu. To je sistem, ki je
racunalnisko voden. Prostorsko tiskanje dobro opisuje naslednja poved: »3D-tiskanje, izumljeno leta 1986 s

strani Chucka Hulla, je proces izdelave digitalne 3D-oblike in sprememba te datoteke v fizi€no obliko.«

(Brian Krassenstein).



http://3dprint.com/author/brian/

Qvadrokopter

Raziskovalci : Dominik Nemec, Peter Planko, Gregor Oset, M-4.c
Mentor: Robert OjsterSek, mag. inz.

Upvrstitev: 1.skupina

Odlo¢ili smo se, da bomo naredili napravo, ki jo bomo upravljali preko mobilnega telefona. Zeleli smo
nadgraditi svoje znanje iz preteklih let, zato smo se odlocili, da bomo naredili nekaj, kar bo letelo po zraku
in kar je mozno upravljati s pametnim telefonom. Tako smo si izbrali qvadrokopter. Skupaj z mentorjem
smo se pogovorili in si zamislili izgled drona. Nato smo izdelali 3D-model z rac¢unalniskim programom
SolidWorks ter vse strojniSke nacrte. Ko smo izdelali sestavne dele in jih spojili, smo zaceli z izdelavo
elektronike. Pri tem smo imeli nekaj tezav, vendar smo jih timsko odpravili. Raziskovali smo naprej in nasli

kar nekaj zanimivih nadgraden;.

Snovanje, konstruiranje in izdelava 3D tiskalnika
Raziskovalca : Alen Klevze, Gregor Kusar M-4.c
Mentor: Robert OjsterSek, mag. inZ.

Uvrstitev: 1.skupina

3D-tiskanje je vse popularnejSe, saj si lahko marsikdo privos¢i tiskalnik in tiska doma. Drugod po svetu
uporabljajo to metodo v gradbeni$tvu, medicini in proizvodnji, zato lahko recemo, da je 3D-tiskanje v
zadnjih letih v velikem porastu. To je sistem, ki je raCunalniSko voden. Ta metoda je uporabljena povsod,

kjer potrebujejo kakrsnekoli prototipne izdelke.




Kako bo virtualna resni¢nost spremenila AV medij
Raziskovalka: Tea ES, M-4.¢e

Mentor: Alen Pavsar, inz. multimedije

Uvrstitev: 1.skupina

Zivimo v svetu, ki je obdan s tehnologijo. Ta se neverjetno hitro spreminja in nadgrajuje, zato je v&asih
tezko ostajati v koraku s Casom. Raziskovalna naloga je osredoto¢ena na eno izmed najnovejSih vej
tehnologije, in sicer virtualno resni¢nost. O njej smo leto nazaj le razmisljali, zdaj pa lahko Zze na vseh
socialnih omrezjih spremljamo njen napredek.

To, da je virtualna resni¢nost tehnologija prihodnosti, dokazujejo zavidljive Stevilke in statistike. Vse se je
zacelo, ko je facebook, eno izmed vodilnih socialnih omrezij, za kar 2 bilijona dolarjev kupilo podjetje
Oculus Rift. Prav tako je pomemben podatek, da so podjetja, kot sta Google in Disney, v Magic Leap vlozila
ze 1,4 milijarde dolarjev. Da podjetja ne vlagajo velikih vsot denarja v nic¢vredno tehnologijo, potrjuje
ocenjena 142 % letna rast v naslednjih petih letih, do leta 2020 pa je predviden tudi 150 milijard dolarjev
vreden trg virtualne in napredne resnicnosti ter mobilnih motilcev. Do istega leta so po zaslugah virtualne
resni¢nosti pri¢akovani Se prihodki v viSini 21,8 milijard dolarjev, leta 2018 pa naj bi imeli kar 171
milijonov uporabnikov.

Prikrita sporodila

Raziskovalci: Dominik Aljosa Martinovi¢, Primoz Gaber, Vid Velunsek M-4.e
Mentor: Spela Kumer, prof.

Uvrstitev: 1. skupina

Za raziskavo smo izbrali prikrita sporoc€ila. Vsebina se nam je zdela zelo zanimiva in odlo¢ili smo se, da jo
bomo podrobneje raziskali. Gre za vpliv razli€énih medijev in vsebin na naSo podzavest, kar s pridom
izkoriS¢ajo razli¢ni oglasevalci, ki nam, na primer v TV reklami prodajajo sir, z glasbo, ki se predvaja v
ozadju, pa nam poskusajo v podzavest vsiliti reklamo za nov film, ki se bo vrtel v kinematografih. Moramo
pa poudariti, da je to tema, o kateri imajo ljudje zelo deljena mnenja. Nekateri se s tem preprosto ne
obremenjujejo, drugi iz tega ustvarjajo teorije zarote. Kje vmes je resnica, z gotovostjo ne moremo trditi. V
nalogi smo zato navajali dejstva, ki so vredna pozornosti in spodbujajo k postavljanju vrste vprasan;.

V teoretiénem delu smo raziskali, kaj so prikrita sporocila, kakSen je njithov namen in podrobneje predstavili
dolocene primere, ki so se pojavljali v medijih. Mislimo, da se ljudje premalo zavedajo obstoja in pomena
prikritih sporo¢il. Na§ namen je tudi ozaveS¢anje, spodbujanje k opazovanju in prepoznavanje teh sporocil.

V prakticnem delu naloge smo najprej izvedli anketo, s katero smo preverili, ali se anketirani zavedajo
obstoja prikritih sporocCil in kak$no mnenje imajo o namenskem vplivanju na naSo podzavest. Na ta
vprasanja smo vezali tudi hipoteze, ki smo jih ob koncu raziskovanja potrdili ali pa ovrgli. Ustvarili smo
kratek film iz primerov v raziskovalni nalogi, da bi s tem dokazali naso raziskavo in nazorno prikazali
primere prikritih sporocil, ki jih zasledimo na spletu.



Mesto Celje je turisticna destinacija za mladinski turizem
Raziskovalca: Nika Sesko, Jan Skok M-4.e

Mentorja: Spela Kumer,prof.

Uvrstitev: 2.skupina

Zavod Celeia Celje je med temami, ki bi bile zanimive in koristne za raziskovanje, predlagal naslov Mesto
Celje je turisticna destinacija za mladinski turizem. Ker smo mladi in tudi sami Zelimo potovati, nas je tema
pritegnila. Zeleli smo preveriti, koliko turistiéne ponudbe v Celju je ciljno naravnane za mlade.

V raziskovalni nalogi smo raziskali lokacije in dogodke, s katerimi bi v mesto privabili mlade turiste.
Zavedamo se, da ima Knezje mesto bogato zgodovino, a zagotovo bi lahko ciljni skupini priblizali Se kaj
drugega.

Tako smo se v teoreticnem delu posvetili iskanju zanimivih lokacij s podroc¢ja zgodovine, kulture, Sporta,
kulinarike in lokacij za zabavo. Izpostavili smo ceno vseh aktivnosti in preverili moznosti prevoza z vidika
mladega popotnika.

Izdelali smo anketo, ki je bila zasnovana na podlagi hipotez. Ze prej smo predvideli, da je Celjski grad
najbolj znana znamenitost v Celju, z anketo pa smo to potrdili in ugotovili, da bi mladi turista najveckrat
napotili prav tja.

Ker mladi ve¢inoma komuniciramo preko telefonov, smo se odlocili, da bo naloga popestrena z izdelavo
aplikacije za pametni telefon. Ker se izobrazujemo po programu medijski tehnik, smo brez vecjih teZzav
zasnovali predlog grafi¢ne podobe aplikacije, ki so jo dijaki nase Sole programa mehatronik oZivili.

Tehnoloski vidik kromoterapije

Raziskovalki: Polona Kotnik, Sara Urankar, M-4.¢e
Mentor: Marko Radosavljevi¢, prof.

Uvrstitev: 1.skupina

V raziskovalni nalogi smo se ukvarjali s kromoterapijo oz. z zdravljenjem z barvami, osredotocili pa smo se
na klju¢ne podporne komponente kromoterapije — to sta svetloba in barva ter tehnologija, ki je potrebna za
izvedbo zdravljenja.

V Sloveniji redko najdemo kromoterapevta s strokovnim znanjem, ceprav kromoterapijo razli¢ni
sprostitveni centri vkljuujejo v svoje programe (savne, kopeli,...). NaSe raziskave tako temeljijo na
spros€anju s kromoterapijo. S tega podrocja nas je zanimalo, ali barve res vplivajo na ¢lovekovo pocutje, ali
je kromoterapija prepoznavna v Sloveniji in ali zaupamo alternativni medicini. Raziskali smo, po kakSnih
metodah se izvaja, s kak$nimi pripomocki in elektroniko, s katero ustvarjamo elektromagnetno valovanje

razli¢nih valovnih dolzin.



Preizkusili smo kopel in savno. Opravili smo tudi intervju z vodjo podro¢ja LifeClass Terme&Wellness v
Portorozu. Anketirali smo njihove obiskovalce. Da smo se poucili o luc¢eh in tehni¢nih specifikacijah, smo
intervjuvali predstavnika laboratorija elektronike v podjetju Odelo, ki se sicer ukvarja z avtomobilskimi

luémi.

Vloga napovedovalca v radijskem programu
Raziskovalca: Pilar Jelen, Sara Mahmutovi¢, M-4.¢
Mentor: Dusan Vesligaj, dipl. medijske produkcije
Uvrstitev: 3.skupina

Kljub temu, da je danes mnozi¢nih medijev veliko, je radio Se vedno med nami. PosluSanost in
prepoznavnost radia je predvsem odvisna od radijskega napovedovalca. Brez medijev si v danasnjem casu
vec ne predstavljamo zivljenja. Ti prav tako vplivajo na nase razpolozenje in pocutje. Torej je za radio, ki ga
prav gotovo Stejemo med najpomembnejse medije, pomemben dober in izkusen napovedovalec - moderator.
Pomembni sta pristnost in izvirnost. Ker posluSalci napovedovalca ne vidijo in njegove besede sproti
izginjajo, mora ta imeti dar, da zbudi pozornost z besedami in nacinom govora. To je Car tega poklica in dela

na radiu. Cetudi ga poslu§amo samo v avtu, je radijski voditelj kljugen v radijskem programu.

Glasba na radiu

Raziskovalki: Petra Suhel, Monika Poto¢nik M-4.d
Mentor: Dusan Vesligaj, dipl. medijske produkcije
Uvrstitev: 1.skupina

V raziskovalni nalogi smo se ukvarjali s slovensko glasbo na radiu in jo sistemati¢no ter smiselno
predstavili. Zeleli smo raziskati, ali zavestno poslusamo slovensko glasbo ali radijske postaje vrtijo to glasbo
samo zaradi zakona ipd.

Raziskovalno nalogo smo delali kar nekaj ¢asa. V prvem delu smo predstavili zaCetke slovenske glasbe in

kaj vse sploh spada pod to glasbo. V nadaljevanju smo raz¢lenili naslov radio. Posvetili smo se tudi novim
glasbenim kvotam. Glavni del naloge pa predstavljajo anketa in intervjuji z radijskimi postajami. S pomocjo
tega smo prisli do zanimivih ugotovitev.

Zvok v multimediji

Raziskovalke: Tadeja Cander, Kaja Skorjanc, Monika Skorjanc, M-4.d
Mentor: Dusan Vesligaj, dipl. medijske produkcije

Uvrstitev: 3.skupina

V raziskovalni nalogi smo se ukvarjali s slovensko glasbo na radiu in jo sistemati¢no ter smiselno
predstavili. Zeleli smo raziskati, ali zavestno poslusamo slovensko glasbo ali radijske postaje vrtijo to glasbo
samo zaradi zakona ipd.



Raziskovalno nalogo smo delali kar nekaj ¢asa. V prvem delu smo predstavili zacetke slovenske glasbe in
kaj vse sploh spada pod to glasbo. V nadaljevanju smo raz¢lenili naslov radio. Posvetili smo se tudi novim
glasbenim kvotam. Glavni del naloge pa predstavljajo anketa in intervjuji z radijskimi postajami. S pomocjo
tega smo prisli do zanimivih ugotovitev.

Stop motion v filmu

Raziskovalki: Patricija Brvar, Spela Stojs M-4.d
Mentor: Dusan Vesligaj, dipl. medijske produkcije
Uvrstitev: 2.skupina

Za raziskovalno nalogo smo si izbrali temo stop motion v filmu.

Raziskovali smo o samem zacetku animacije kako se je zacela uporabljati, njen napredek. Poglobili smo se v
specifi¢no vrsto animacije(stop motion), kje se Se danes uporablja, kako se uporablja in kako je prepoznavna
ta animacija med ljudmi. Glavni del naloge pa predstavlja anketa. S pomocjo katere smo pri§li do zanimivih
ugotovitev. Ker je napredek animacije tako moc¢no napredoval se sploh ne zavedamo, da nas spremlja v

vsakdanjem zivljenju.

Primerjava programa Radio 1 in Radio Celje
Raziskovalki: Mojca Drofenik, Masa Ar¢an M-4.d
Mentor: Dusan Vesligaj, dipl. medijske produkcije
Uvrstitev: 3.skupina

Za temo raziskovalne naloge smo se odlocili zato, ker smo Zeleli ugotoviti, ali vsebina radijskega programa
vpliva na izbor posluSalcev. Radio Celje in Radio 1 sta se nam zdela zelo razlicna po predvajanem

glasbenem programu, pristopu voditeljev, podanih informacij itd.

Pri raziskovalni nalogi smo si pomagali s teoreticnim znanjem o radiu in s spletom. S pomoc¢jo spletne
ankete smo Zeleli ugotoviti, na podlagi ¢esa se poslusalci odlo¢ajo za izbor radijske postaje. V intervjuju pa
smo izvedeli, kako na Radio 1 in Radio Celje gleda Igor Kukovec, ki sodeluje pri oblikovanju radijskega

programa na obeh radijskih postajah.

Ugotovili smo, da je glavni razlog za izbiro radijskega programa glasbena vsebina, ki jo radio predvaja.

Ucinkovitost radijskega oglaSevanja
Raziskovalec: Zan Krumpak M-4.d
Mentor: Dusan Vesligaj, dipl. medijske produkcije

Uvrstitev: 3.skupina



Osnovni cilj raziskovalne naloge je, da se podrobneje seznanimo z oglasevanjem na splosno in tudi bolj
specificno na podrocju radijskega oglasevanja. Na zacetku smo opredelili oglasevanje kot del trznega
komuniciranja, predstavili cilje oglaSevanja in opisali pozitivne in negativne plati. V drugi polovici
teoretinega dela smo predstavili radio in radijsko oglasevanje.

Radio je danes prisoten povsod, kar je njegova najvecja moc. Novejsi mediji ga ne bodo nadomestili, saj je
najbolj prilagodljiv in najhitrejSi medij. OglaSevanje na radiu se je z leti spreminjalo in s tem tudi njegova
ucinkovitost. Merjenje u¢inkovitosti oglasevanja je zelo zapletena in kompleksna naloga.

Kako filmski Zanri vplivajo na ¢ustva ljudi
Raziskovalki: Dasa geligo, Jana Kliéek, M-4.d
Mentor: Dusan Vesligaj, dipl. medijske produkcije

Uvrstitev: 2.skupina

V raziskovalni nalogi smo se ukvarjali s vplivi filmskih Zanrov na &lovekova ¢ustva. Zeleli smo raziskati, ali
filmski zanri vplivajo na ljudi in kateri so tisti dejavniki, s katerimi filmski ustvarjalci poskusajo vplivati na
nas. Najprej smo se osredotocili na film in filmske Zanre. Ugotavljali smo, kako se filmski Zanri Ze v osnovi
razlikujejo med seboj. Pozanimali pa smo se tudi o Custvih in vplivih medijev ter filmov nasploh na ljudi.
Ker pa vemo, da barve vplivajo na ljudi in da jih gledamo tudi v filmih, smo raziskali vplive posameznih

barv. Izvedli smo dva intervjuja in anketo ter se pozanimali o filmskih Zzanrih in njihovih vplivih.

Ali korekcija barv vpliva na ¢ustva gledalcev pri filmu
Raziskovalca: Gal Ancelj, Andraz Stok, M-4.¢

Mentor : Dusan Vesligaj, dipl. medijske produkcije
Uvrstitev: 2.skupina

V raziskovalni nalogi smo se ukvarjali s pomenom barvne korekcije pri filmu. Vemo, da je barvna korekcija
spreminjanje, dodajanje, odvzemanje in popravljanje barv, ki se uporablja predvsem pri medijih, kot so tisk,
grafika, fotografija in navsezadnje tudi film.

Barvna korekcija se uporablja na vsakdanjem nivoju, ampak le malo ljudi ve, da z barvno korekcijo
montazerji, reziserji in direktorji fotografije dosezejo pri gledalcu Zelen ucinek. To so Custva. Res je, da

zgodba ogromno pripomore k dojemanju Custev, enako tudi barva v filmu.

Kako televizijska reklama vpliva na nakup
Raziskovalki: Adrijana Zera, MaruSa Ravnjak, M-4.e
Mentor: Dusan Vesligaj, dipl. medijske produkcije

Uvrstitev: 3.skupina



Za raziskovalno nalogo smo izbrali temo, kako televizijska reklama vpliva na nakup, saj skoraj vsak dan
posedamo pred televizijo vsaj eno uro. V tej uri vedno naletimo na mnozico oglasov in tako se nam je
porodila ideja, da bi to raziskali. Vecino ljudi oglasi pritegnejo k ogledu, nekateri se tudi odlo¢ijo za nakup
izdelkov oziroma storitev, drugi pa jih sploh ne gledajo.Na podlagi ankete smo raziskali, kakSnega mnenja

so gledalci in tako prisli do zanimivih ugotovitev.

Trzenje znanja mladostnikov

Raziskovalki: Maga Skotnik, Sabina Selimovi¢, M-4.e
Mentor: mag. Peter Arli¢, univ. dipl. oblik.

Uvrstitev: 1.skupina

Mladi so sooceni z nezaposlenostjo, klasi¢ni poklici in znanja pa ne zadostujejo. Zaradi razvoja digitalnega
sveta se odpirajo nove moznosti zasluzka, spreminja pa se tudi nacin dela. [zobrazevalni sistemi se morajo
posodobiti in nuditi fleksibilno izobrazevanje.

Raziskali smo spremembe pri upravljanju poklicev in skusali poiskati odgovor na stalna vprasanja o izbiri
poklica oz. Studija. Prav tako nas je zanimalo vkljucevanje neformalnega znanja v proces ucenja v Soli in
kaksen vpliv bo imelo na poklice prihodnosti. Zaradi sprememb na delovnem podroc¢ju bo potrebno novo
znanje oziroma ves¢ine. Da bi mladim ucinkovito prikazali spremembe v izobrazevanju, poklicih in novih
nacinih zasluzka, je potrebno najprej razumeti dejavnike, ki so in bodo Se naprej vplivali na ta podrocja.
Skozi prebiranje literature in s pomoc¢jo anket smo prav tako navedli nekaj negativnih posledic, ki naj bi
vplivale na nas kot posameznika. Ugotovili smo, ali so mladi dobro informirani o poklicih, ki bodo v
prihodnosti aktualni, in ali je podpora mladim v Sloveniji dovolj dobra.

Vizualizacija podatkov

Raziskovalki: Sara Kristof, Spela Sotlar, M-4.d
Mentor: Iztok Virant, prof.

Uvrstitev: 2.skupina

V raziskovalni nalogi smo raziskovali, kako na zanimiv grafi¢en nacin predstaviti podatke
in kako vpliva infografika na ljudi. Infografika oz. informacijska grafika je predstavitev
pomembne;jsih podatkov, informacij in znanj od manj pomembnih. Podatki so
predstavljeni na zanimiv nacin, s pomocjo grafi¢nih elementov in so odli¢ne vsebine za
deljenje preko druzbenih omrezij. Ker se infografika vse vecpojavlja na spletu in prav
tako v tiskanih medijih, v Sloveniji pa je to Se vedno neznano podrocje, nas je zanimalo,
koliko ljudi sploh ve, kaj je infografika, kje so jo Ze zasledili, ali se jim zdi uporabna in kaj
jih pritegne k ogledu.

Opravili smo krajSo spletno anketo, v kateri smo zajeli stati¢no in interaktivno infografiko

ter interaktivne spletne strani.



